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Premessa – Una forte attenzione alla comunicazione

ER – SALUTE, sezione screening oncologici Campagne e materiali informativi

https://salute.regione.emilia-romagna.it/screening


Infografiche ed enfasi sui risultati
(disponibili sul sito)



Premessa – Il PRP (Programma Screening e comunicazione)
www.costruiamosalute.it

http://www.costruiamosalute.it/


L’occasione per un aggiornamento (web e materiali)

BOZZE IN LAVORAZIONE



Per le 25enni
Fronte



Retro



Azioni previste con audience di riferimento
Spedizione cartolina insieme alla lettera indirizzata alle 25enni interessate

Campagna digital per le giovani 25enni (primavera 2023 da ripetersi in gennaio 2024):

1. SPOTIFY: campagna della durata di 1 mese 

2. TIK TOK: campagna con della durata di un mese 

3. Meta: campagna verticale su Instagram prevalentemente con Ig Stories per 30 gg 

4. Google Campagne video: 
- campagna con annunci in-stream non ignorabili (max 15”). Ob: visualizzazioni del video -
- campagna con annunci in-stream ignorabili (max 20-30”) 
- campagna display con obiettivo traffico sito, per un mese. 



Possibili azioni nei territori / nelle AUSL

• Informazioni attraverso i canali comunicativi aziendali (siti web, social media, 
Intranet, Newsletter interna, ecc)

• Rilancio e personalizzazione di Comunicato stampa regionale

• Condivisione delle informazioni con i Comitati Consultivi Misti (CCM)

• Occasione di incontro / confronto nei Distretti Sanitari con la popolazione e le 
associazioni, sia sul tema 25enni che, in generale, sugli screening oncologici

• Luoghi di lavoro che promuovono salute (Medici competenti) / contesti lavorativi 
a prevalenza femminile

• …



Grazie per l’attenzione.


