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PRP e strategie di comunicazione

per diversi gruppi di destinatari

Prodotto

Distribuzione Partner

Decisori e Professionisti
(CTSS, EELL, Sistema Sanitario)

informazioni per scelte 

di politiche e azioni

profilo di salute, azioni 

intraprese, sintesi risultati

documento presentazione PRP, 

schede sintetiche, incontri

visione di una strategia 

comune per la salute

risultati e vantaggi di 

azioni di co-branding

posizionamento (web, 

social, ecc), presentazione 

piani attuativi e risultati

Media
(giornalisti, testate)

elementi notiziabili, «emersione» 

della prevenzione e della

promozione della salute

numeri e dati sulla salute, 

narrazione di storie, 

azioni e risultati

comunicati stampa, infografiche,

semilavorati (video, immagini) 

Popolazione
(generale, per fasce di età, 

bisogni di salute)

informazioni per 

mantenersi in salute

call to action, servizi e 

opportunità,  fiducia

eventi, web, social media, 

peer, per setting 

Partner
(Terzo Settore, Aziende, Sport, …)

Bisogni 

di 

conoscenza

Cosa 

comunicare

Come

comunicare



Piano Regionale della Prevenzione: 

costruiamosalute.it





«Troppo 

intellettuale»
«Troppo 

semplificato»

Una riflessione tra toni e stili



Vaccinazione 

contro la pertosse 

in gravidanza

Campagna autunno 2024

Scelte stilistiche e motivazioni

Campagna 

pertosse 2024



Vaccinazione antinfluenzale

Campagna autunno 2024

Strumenti e

canali di comunicazione



https://salute.regione.emilia-romagna.it/vaccino-antinfluenzale



Accountability e valutazione
(dal documento Piano Regionale della Prevenzione – A metà percorso, maggio 2024)



Gioco di squadra - continuità nella comunicazione 

tra Regione e AUSL / AO



IN CONCLUSIONE: UN CONCETTO VALIDO SEMPRE

La salute è prima di 

tutto informazione
Gianfranco Domenighetti



www.costruiamosalute.it

Grazie dell’attenzione


